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Kdszéntd és bevezetd
Toto Martello, Lampedusa és Linosa polgarmester bevezet8je

Tarsadalmunk paradoxonokban él. A "globalis kommunikacié" korszakaban napi
24 o6raban online, mindenkor és mindenhol elérhet6k vagyunk. Informaciék,
hirek, Gzenetek arasztanak el folyamatosan benntinket. Ugyanakkor nem minden
informacid pontos és valos. Itt érhetd tetten a paradoxon: bar a globalis
kommunikdacio korszakaban élink, egyre nehezebb "jéI" kommunikalni.

Amikor egy informacid, Uzenet, mondanivald kdzigazgatasi szervtél érkezik,
kilonosen fontos, hogy tényeket, szabalyokat és rendeleteket tartalmazzon. Csak
igy lehet a kommunikacio valéban "hatékony" és "hatasos". Csak igy lehet olyan
Uzeneteket tovabbitani, amelyek képesek alakitani a nyilvanossagot. Amikor egy
olyan érzékeny kérdésrdl van sz, amely kiemelt jelent6séggel bir a kozvélemény
szamara - mint példdul a bevandorldk esetében -, még inkdbb szlkség van
kommunikacios kampanyok inditasara nemcsak helyi, hanem nemzeti szinten is.
Ezek a kampanyok segitik a polgarokat a ,,megértésben”, felhivja a figyelmuket
arra, hogy lassanak tul az egyszerUsitésen, amely gyakran korldtozza és torzitja a
migracioval, a befogadassal és az integracioval kapcsolatos mondanivalot.

Eppen ezért olyan fontos projekt a "CLARINET" a mai vildgban. A migraciéval, az
integracioval, a szabalyokkal és az emberi jogokkal kapcsolatos szamos és sokrétd
szemlélet( nyilvdnos kommunikacids kampanyok 0sztonzése és tamogatdsa azt
jelenti, hogy helyre kell dllitani e témak méltdsagat, ugyanakkor meg kell védeni
O6ket a tarsadalmi fesziltségeket okozd és az ellenségeskedés falait felépité
politikai manipulaciotél. A jé kommunikacid és a valds tényeken alapuld
kdzvélemény-izenetek elinditasa az egyetlen modja annak, hogy lebonthassuk a
bizalmatlansag okozta akadalyokat és a szolidaritas hidait épitsik fel a helyikre.

Toto Martello, Lampedusa és Linosa polgdrmestere
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1. Az eszkoztdrrdl: mi ez és hogyan kell haszndlni?

A CLARINET-dij egyedilallé kezdeményezés, amely kapcsan 53 kommunikacios
kampanyt gy(jtottink 0Ossze, amelyeket az Onkormanyzatok maguk vagy
megbizott szakemberek készitettek, és amelyek a migracid pozitiv torténeteit
mutatjak be. Ebbdl készUlt az a Torténetmesél§ Eszkoztar, amelyek az
dnkormanyzatok szamara hasznalhaté innovativ és inspirald
kampanymaodszereket ir le. Célja, hogy Osszehozza a bevalt gyakorlatokat,
gyakorlati tippeket és konkrét példakat az dnkormanyzatok szamara, amelyeket
hasznalni lehet sajat kommunikaciés kampanyaikban— nemcsak a migracio
tertletén, hanem barmilyen tarsadalmi kérdésben folytatott kommunikaciéban.

Mivel a migransok elleni gylloletbeszéd egyre inkabb elterjedt, alapvetd
fontossagu, hogy hatékony eszkdzoket adjunk a migraciordl szél6 vita élvonalaban
lévs szerepl8k szamara, és killdonodsen azoknak, akik olyan hatar menti terlleteken
mUkodnek, ahol az Ujonnan érkezdk jelenléte befolyasolhatja a helyi tarsadalmat.
Altaldnosabban fogalmazva, ez az eszkdzkészlet az dsszes érdekelt - kdz- vagy
magan szerepl6 - szamara hasznalhatd, akik a bevandorlas és a fenyegetés
fogalman tulmutatva mas szempontokat akarnak bemutatni, és inkabb az empatia
és kivancsisag érzelmeire 6sszpontositani.

Az Eszkoztar négy f6 részre oszlik, amely lehet8vé teszi a sikeres kommunikacios
kampanyok legérdekesebb tulajdonsagainak széles kor( bemutatdsat. El&szor
elemezzik az 6sszes kampany kozos elemeit, amelyek relevansak, figgetlentl a
meédia fellletétdl, amelyen a kampanyt megvaldsitottak. Ezutan kulon-kildn
bemutatjuk a CLARINET-dij kategoridkat, és tanulmanyozunk néhany
sajatossagot, amelyeket szem el6tt kell tartani a webes és kdzdsségi médian, a
hagyomanyos médiafellleteken és a nyilvanos rendezvényeken folytatott
kampanyok kidolgozasakor. A szines dobozok példdkat mutatnak be a CLARINET-
dij hoz benyujtott kampanykészletbdl. Az eszkozkészlet interaktiv, tehat ha tobbet
szeretne tudni a projektrdl, csak kovesse a linkeket, és folytassa az olvasast
weboldalunkon. Itt lehetd8sége van bongészni a kampanyok altal |étrehozott
multimédias termékek kozott, a daloktdl kezdve az animalt videokig, a
rovidfilmektdl a dokumentumfilmektdl. Jé olvasast!
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A kozszféra- és cégek egylttm(ikodésérdl

Noha ez az eszkdztar a nyilvanos kommunikacios kampanyokkal foglalkozik, és
kdzvetlenll a helyi hatésagok szamara készilt, a CLARINET-dijban részt vevd
$2amos kampanyt elsésorban maganszervezetek bonyolitottak,
onkormanyzatokkal vagy az ©onkormanyzatokkal partnerségben vagy azok
nevében. Amikor a migracid er@sen politizalt témajardl beszélink, a helyi
hatésagok - az altaluk képviselt kozosségeket érintd kérdések kezelésére
vonatkozod felhatalmazdassal - nagyobb erét képviselnek, ha az allampolgarokhoz
fordulnak, és alkalmasabbak arra, hogy lzenetet kdzvetitsenek a nyilvanossag
szamara, mint a civil tdrsadalmi szovetségek. Ezen kivil ,mivel kdzelebb allnak az
allampolgarokhoz, mint mas kdzintézmények, a helyi hatdsagok felel6sek a helyi
tarsadalmak véleményének formalasaért, mikdzben a valtozas katalizatoraként
jarnak el” (,A partnerorszagok helyi hatdsagainak felhatalmazasa a jobb
kormanyzas és a hatékonyabb fejlesztési eredmények elérése érdekében”,
DEVCO 2013).

Szamos helyi o6nkormanyzatnak, kilondsen a hatranyos helyzetd, kis
dnkormanyzatoknal hidnyoznak az eréforrasok a human kapacitas, az id6, a pénz
és a kompetencia szempontjabdl, hogy egy olyan kihivast jelenté programot
szervezzenek, mint egy 0Osszetett kommunikacios kampany. Megallapithatjuk,
hogy sok esetben a helyi hatdsagok és a civil tarsadalmi szervezetek (egyesuletek,
nem kormanyzati szervezetek, tdrsadalmi szovetkezetek stb.) kozotti
egyluttmdkodés nyerd stratégia lehet az innovativ nyilvdanos kommunikacids
kampanyok kidolgozasaban és végrehajtasaban, amelyek képesek elérni a
lakosokat.
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2. A CLARINET projekt

A CLARINET projektet Lampedusa és Linosa Onkormdnyzata vezeti egy
nemzetkodzi partnerség keretében, 8 eurdpai orszag 19 partnerszervezetével
egyUttmdkodésben.

A CLARINET projekt altalanos célja, hogy tudatositsa az EU polgaraiban a
bevandorlas pozitiv hatasait, lehet8ségeit. Célja, hogy segitse az
dnkormanyzatokat abban, hogy megmutassak azt, hogy a migransok miként
jarulhatnak hozza pozitivan tarsadalmunkhoz kilonféle szempontbdl. Ennek
érdekében Lampedusa és Linosa Onkormanyzata szoros partnerséget alakitott ki
8 helyi dnkormanyzat és 9 civil tarsadalmi szervezet kozott, amelyek 8 kilonb6zé
eurdpai orszaghban helyezkednek el, és 2 nemzetkozi halozat kozott. A projekt
tevékenységeiben részt vevé 8 orszdg Délkelet-Eurdpaban helyezkedik el,
amelyet a menedékkérdk érkezése az utdbbi években jelentésen befolyasolt,
foldrajzi helyzete okan 3 kilonb6z6 migracids utvonalon: a Kdzép-mediterran
Utvonalon (Olaszorszdg), a Nyugat-Balkan utvonal (Szlovénia, Magyarorszag,
Bulgaria, Romania, Ausztria) és a Kelet-Balkan ut (Gorogorszag, Ciprus).

A projekt harom évig, 2019-t8l 2021-ig tart; helyi és eurdpai szintd
tevékenységeket foglal magaba, harom konkrét célkitlzésre torekedve:
azonositani a helyi hatdsagok bevalt gyakorlatait a migracidval és az integracioval
kapcsolatos nyilvanos kommunikacids kampdanyokban; segiteni a hatar menti
dnkormanyzatokat abban, hogy sikeres, tényeken alapuld, a migracioval és az
integracioval kapcsolatos nyilvanos kommunikaciés kampanyokat szervezzenek;
bemutatni az O©Onkormanyzatok altal vezetett migraciés és integracios
kommunikacios kampanyok bevalt gyakorlatait az EU szintjén.

Az elsé lépés a migransok beilleszkedésével kapcsolatos korszer(, nyilvanos
kommunikacidos kampdnyok tanulmanyozasa volt, amelyet a ,CLARINET-dij
odaitélése keretében folytattunk, és amelyet a legjobb dnkormanyzati nyilvanos
kommunikacios kampanyok kaphattak meg; olyanok, amelyek az EU migraciojarol
és integraciojardl szolo pozitiv Uzeneteket hordoznak.

Ez a kézikonyv, amelynek cime a “CLARINET Torténetmesél Eszkdztar a migraciod
témajaban az dnkormanyzatok szamara”, a kampanyok bevalt gyakorlatait gydijti
dssze és rendszerezi.
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A masodik lépés az egyes érintett onkormanyzatok sajat kommunikacios
kampanyanak kidolgozasa lesz, képzések és kommunikacidés szakérték
tamogatasaval. Az egyes terlleteken mdlvészeti programokra is sor kertl majd.

A projektet egy erds online és offline kommunikacidos kampany tamogatja,
ideértve a CLARINET weboldalt (www.clarinetproject.eu), egy Facebook oldalt,
Instagram fiokot és eurdpai szint( promadcids eseményeket.

A CLARINET projektet az AMIF (az Eurdpai Bizottsag Menekiltlgyi, Migracids és
Integracids Alap) programja tarsfinanszirozza.

3. A CLARINET-djj

A, CLARINET-dijat a legjobb &nkormanyzati nyilvanos kommunikacios
kampanyok kaphattak meg; olyanok, amelyek az EU migracidjarol és
integracidjarol szold pozitiv Gzeneteket hordoztak, és amelyet 2019 aprilisdban
inditottunk el.

Paola Parmiggiani az olaszorszagi migracios és menekUltigyi tarsadalmi
kommunikaciorol szélé cikkében kiemeli az olaszorszagi migracidval kapcsolatos
kommunikdcios kampdanyok gazdagsagat és minéségét. ,A kdzintézmények
(miniszterek és az onkormanyzatok), a nonprofit szervezetek, a nemzetkozi
szervezetek (kormanyok és nem kormanyzatok) és mas civil tarsadalmi
szervezetek nagymeértékben elkotelezettek a sokféle massag bemutatasara.
szamos eszkoz és kommunikacids csatorna felhaszndlasaval. A plakatoktdl a radio-
és TV-mUsorokig, a szeminariumok és mdihelyek szervezésétdl az iskolai
programokig, a dokumentum- és tarsadalmi mozifilmek, kiallitasok és fesztivalok
megszervezésétdl az animacids kezdeményezésekig. Ezek a programok éltek az
innovativabb eszkozokkel, a web 2.0 altal kinalt, nem szokasos kommunikacioval
elfogaddsa, varosi jatékok, flash-mobok szervezésével, matricak és installaciok
elhelyezésével.”

Ami igaz Olaszorszagra, igaz eurdpai szinten is, amint ezt a CLARINET
kampanyhivasra adott rendkivil kilonb6z6 orszagbdl beérkezett palyazat is
bizonyitja.

A CLARINET dijat egy jol meghatarozott elképzelés koril fejlesztettiik ki, amelyrdl
a projekt palydzatban mar irtunk:

A migracid olyan komplex jelenségeket eredményez, amelyeket a jelenkori
valtozasokra nyitott megkozelitéssel érthetiink csak meg. Ezen tulmendéen a
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migracié elemzésének a szarmazasi és az érkezés orszagok alapos ismeretén kell
alapulnia. Az elemzésnek multidiszciplinaris megkozelitést kell alkalmaznia, olyan
tertleteken, mint az antropoldgia, a posztkolonialis tanulmanyok, a gender
tanulmanyok, a torténelem, a kozgazdasagtan és a szocioldgia.

A migracié lehet8séget nyujt kilonboz8 kulturalis és tarsadalmi hattérrel
rendelkez6 emberek megismerésére. A kilonbségek mellett azonossagok is
vannak, amelyek megértése jogokon és kotelességeken alapuld harmonikus
életforma alapjava valhatnak.

A CLARINET-dij célja az dnkormanyzatok altal vagy azok megbizasabdl végzett
sikeres, hatdsos kampanyok és kommunikacios tevékenységek el6mozditasa és
értéknovelése.

A CLARINET-dij tamogatast biztosit azoknak a bizonyitékokon, tapasztalatokon
alapuld kampanyoknak, amelyek pontos tényeket és szamadatokat hasznalnak fel
arra, hogy hangsulyozzak a menekiltek altal nyujtott értékeket, amelyeket 6k az
eurépai tarsadalmak szamara nyujthatnak. Ezek lehetnek példaul az
infografikakban vagy a tényfeltaro technikakban feldolgozott adatok, amelyek
megkonnyitik a téves felfogasok atalakitasat. A dij azokat a sikertorténeteken
alapuld kampanyokat ismeri el, amelyek torténeti bizonyitékokat alkalmaznak, és
amelyek lehet8séget biztositanak a harmadik orszagok allampolgarai (TCN) altal
elmesélt torténetek megismerésére.

Ezt kovet6en megnyitottuk a palyazati felhivast, amely a kovetkezd harom
kategoridban hivta fel a kampanyokat szervezdk figyelmét:

- Internetes és kdzosségi média: kommunikacidos kampanyok és tevékenységek,
amelyeket elsésorban online csatornakon keresztil fejlesztenek ki, mint példaul
weboldalak, Facebook, YouTube, Twitter, Instagram stb .;

- Hagyomanyos média: kommunikacios kampanyok és tevékenységek, amelyeket
féként televizidban, radidban, nyomtatott sajtéban és kiltéri reklamozason
keresztil fejlesztettek ki;

- Nyilvanos rendezvények: kommunikacios kampanyok és kezdeményezések,
amelyeket féként kiallitasok, mihelyek, mivészeti vagy sportesemények révén
fejlesztettek ki.

A CLARINET-dijra rendkivil sokféle kampanyt neveztek. Négy hdnap alatt 61
kampany leirast nyujtottak be, amelyek kozil 53 volt tdmogathatd. Tizenegy
eurépai orszag képviseltette magat, 10 projekt Olaszorszagbodl, 13 Ausztriabdl, 9
Spanyolorszaghdl, 6 Romaniabdl, 5 Szlovéniabdl, 3 Gordgorszaghbdl, 3 Ciprusbdl,
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1 Portugaliabdl, 1 Hollandiabdl, 1 Bulgariabdl, 1 Daniabdl. A harom kategdria kdzdl
18 projekt érkezett webes és kozosségi média kampanyokbdl, 4 hasznalt
tradicionalis, 31 pedig nyilvanos eseményt kampanyfeltletként.

A nyertes projekteket egy kétlépcsGs eljaras szerint valasztottuk ki, amely
egyrészrél a kdzonség véleményét, masrészrél egy szakértdi bizottsag dontését
tartalmazta.

Afelhasznaldk az elsd projektek listajan szereplé kedvenc projektjiket a CLARINET
webhelyen beagyazott Facebook pluginen keresztll szavaztak meg. A CLARINET-
dij oriasi sikert aratott, és a jelolt kampanyok tdbb mint 50 000 kedvelést (lajk)
kaptak.

Ezutan a szakért6 bizottsag feladata volt szigoru értékelési szempontrendszer
alapjan a kivalasztott projektek értékelése. A kritériumok kozott szerepelt a
relevancia és a hitelesség, a tarsadalom valamennyi tagjanak befogadd
megkozelitése, az eredetiség és az innovativ megoldasok.

Végul harom projekt kapott dijat, mindegyik kategoriabol egyet. Ezen dijak mellett
a szakértd bizottsag Ugy hatarozott, hogy kilon megemlékezik 6t kampanyrol,
amelyek az értékel6k szerint szintén kulon elismerést érdemelnek.

Az aldbbiakban roviden bemutatjuk azokat a kampanyokat, amelyek dijakat,
illetve kulon elismerést nyertek.
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4.Nyertes kampdnyok

Webes és kozosségi média kategoria
A GYERMEKEK TORTENETEI A VILAG KORUL, Casoris, Szlovénia

https://www.clarinetproject.eu/nominee/stories-of-children-from-around-the-
world/

A Casoris egy szlovén online portal gyerekeknek. 2015 éta mikodik, és célja, hogy
id@szerd, relevans hireket szolgaltasson a gyermekek és tanarok, valamint a szl6k
szamara. A ,Avildg minden tajardl szarmazdé gyermekek torténete” projekt (2018)
az Ujsag egyik kezdeményezése, amelynek célja a kulonféle nemzetiségek és
etnikai csoportok, menekulltek és bevandorldk elfogaddsanak és tiszteletének
el6mozditasa és integracidja a pozitiv torténetmesélés révén. Szlovénidban
szerzett tapasztalataikat a ,Stories from the world” projektet a Szlovén
Kommunikacios Hivatal (UKOM) tdmogatja.

#storytelling #children #education #journalism #video
#tortenetmeseles #gyermekek #oktatas #ujsagiras #video
Hagyomanyos média kategoria

AZ ELOITELET NEM LEHETOSEG -  Bécs, Ausztria
https://www.clarinetproject.eu/nominee/give-prejudice-no-chance/

A kampany 2015 oktdberében kezd8dott, egy kreativ projekt folytatasaként az
Ujonnan letelepedett fiatalokkal, akik az Interface Wien elnevezésl alapfoku
oktatasan vettek részt.

A program kapcsan készilt féenyképeket Bécs kilonféle nyilvanos helyiségeiben
allitottak ki, és 2015 oktdoberében néhanyukbdl posztert készitettek. A plakatot
Bécs szerte kb 350 iskolaban terjesztették. A poszterekre folyamatos a kereslet,
és eddig tdbb mint 2000 poszter talalt gazdara.

#youth #public space #photography #education

# fiatalok# nyilvanoster # fotozas #oktatas
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Nyilvanos események kategoriaja
NY(LT MECSET, Torino, Olaszorszag

https://www.clarinetproject.eu/nominee/open-mosque/

A Nyilt Mecset olyan esemény, amely minden évben Ramadan hdnapjaban zajlik
Torino varosanak tamogatdasaval. Ekkor Torino dsszes iszlam kdzpontja megnyitja
kapuit vezetett |atogatdsokra és Iftar-vacsorara. Az esemény f6 célja az iszlamrol
és a mecsetekrél szolo sztereotipiak és elGitéletek lebontdsa, valamint a
szomszédsagi kapcsolatok erdsitése. Emellett arra torekszik, hogy tajékoztassa a
k6zosség képviseldit, valamint javitsa a kozosség képviselbi és a koztisztviselbk, a
rendérok, nék, a valldsos érdekelt felek és a politikai dontéshozok kdzotti
kdlcsonos bizalmat és egymas megismerését.

#public space #Islam #interreligious dialogue #interculture

# nyilvanoster #lslam # vallaskoziparbeszed # interkulturalis

Kilon elismerések

ARCCAL ELORE....AZ OTTHONOMBA, Athén, Gorogorszag - Nyilvdnos események
kategoridja

https://www.clarinetproject.eu/nominee/face-forward-into-my-home/

Az ,Arccal el6re... az otthonomba” egy interaktiv m(vészeti projekt, amely olyan
emberek torténeteire reflektal, akiket arra kényszeritettek, hogy elhagyjak
szul6foldjuket, és akik Gorogorszagban kezdtek Uj életet. Ez magaba foglalja a
torténetmeséld alkalmakat, mdhelymunkdkat, amelyek inspiraljak a kortars
mdalkotdsokat, a portrék fotdzasat, valamint egy fotokiadllitast a Gorogorszagba
érkezett menekdltekrél és a menedékkérdkrél. A kampany f6 célja, hogy
megismertesse a nyilvanossagot a szamok mogott allé arcokkal, és megossza
torténeteiket.

#photography #museums #storytelling #workshop #refugees

#fotozas #muzeumok #tortenetmeseles #workshopok #menekultek
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IDEGEN VAGYOK, MIG MEG NEM ISMERSZ, Roméania - webes és kdzdsségi média
kategoria

https://www.clarinetproject.eu/nominee/i-am-a-stranger-until-you-get-to-
know-me/

A romaniai Bevandorlasi F&felligyel6ség folytatott kampanyt a kulturalis
kilonbségek, a harmadik orszagbeli allampolgarok és a nemzetkdzi védelemben
részesild személyek bevandorlasanak megértése érdekében. Ez a kampany arrol
szol, hogy az emberek hogyan érzékelik a menekulteket, és hogyan alakitjak ki
hozzaalldsukat és magatartasukat, és hogy ezt gyakran olyan médiumok
befolydsoljdk, amelyek idénként pontatlan vagy részleges informacidkat
nyUjtanak a bevandorlokrol.

#stereotypes #storytelling #refugees

#sztereotipia #tortenetmeseles #menekultek

BEVANDORLOK - EGY KEP TOBBET ER EZER SZONAL, Ciprus - Nyilvdnos események
kategdridja
https://www.clarinetproject.eu/nominee/immigrants-a-picture-is-worth-a-

thousand-words/

Az Apostoli Loucas Lyceum hallgatéi kozosen készitettek mivészetialkotast: olyan
szobrokat, melyek veszélyes hajokon életliket kockaztatd bevandorlékat
abrazolnak. Szimbolikus gesztusként a szobrokat a tengerparton allitottak ki.

A projekt célja, hogy felhivia a figyelmet arra, hogy a migransok mekkora
kockazatot kénytelenek vallalni, amikor egy szebb jov6é reményében
megprobaljdk megvaldsitani dlmaikat. A projekt célja tovabba az allampolgarok
oktatasa és bevondsa a tarsadalmi igazsagtalansagok enyhitésébe, mint amilyen
példaul a migransokkal szembeni helytelen banasmaod.

#art #public space #sculpture #education

#muveszet #nyilvanoster #szobor #oktatas
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AZ EN HELYEM, Spanyolorszag - Internetes és kdzdsségi média kategdria
https://www.clarinetproject.eu/nominee/mi-lugar/

Az Asociacion Garaje altal készitett ,Mi Lugar” kampany hajléktalan, bevandorld,
18 és 25 év kozotti fiatalokrol szél, akik a Juan Luis Vives hajléktalanok
dnkormanyzati menedékhazaban, Madridban élnek. A program a fiatalokat vonja
be a rap zenével foglalkozd specialis mdhelymunkakba, és rap zenével, videoklip
készitésével lattatja a bevandorlé fiatalok el6tt allé akadalyokat, ideértve a nyelvi
nehézségeket és a bevandorlas koridlményeit, valamint kiemeli a zene, kilondsen
a rap iranti lelkesedést, mint erésséget.

A projektet a madridi &énkormanyzattal (Area de Gobierno de Equidad, Derechos
Sociales y Empleo) egytttmikodve hajtottak végre.

#youth #music #workshop #video

#fiatalok #zene #workshop #muhelymunka #video

8 TORTENET 8 ARC LUSTENAU-BOL, Ausztria - Nyilvdnos események kategdridja
https://www.clarinetproject.eu/nominee/8-stories-8-faces-from-lustenau/

Nyolc 13 és 17 év kozotti bevandorld, akik Lustenauban (Nyugat-Ausztria) élnek,
rovid torténetet irtak életikrél. Céljuk a bevandorld fiatalok sokszinlségének
tudatositasa volt.

Bar akarmilyen nyelvet valaszthattak, mindegyikik ugy dontott, hogy németll
fejezi ki magat. A torténetek olyan valtozatosak, mint maguk a fiatalok.
Unnepekrdl, hataridds Ggyekrdl, otthonrdl, hdabordrdl, gyermekkorokrol,
csaladrol és barataikrol beszélnek. Az eredményeket - professzionalis portrék
sorozatat és a torténetet - kiallitottak és kozzétették a helyi médiaban.

#photography #storytelling #public space #youth #workshops

#fotozas #tortenetmeseles # nyilvanoster #fiatalok #workshop #muhelymunka
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5. Az innovativ nyilvdnos kommunikacios kampdnyok kézés elemei

A valasztott kommunikacids csatorna mellett a nyertes kampanyokban szamos
kozos elem talalhatd, amelyek alapveté jellemz8i egy sikeres, nagy hatasu
kampanynak. Egyesek alapvetd fontossaguak, masok csak javaslatok, amelyeket
kdvetni lehet, az adott esettél fliggden. A kedves felhasznaléd kombinalhatja a
kilonb6z6 elemeket, de nem kell mindet alkalmaznia!

Tekintettel arra, hogy a migracié témaja manapsag az Eurdpaban zajlé nyilvanos
vitdban kozponti szerepet jatszik, az errdl vald beszélgetés mind etikai, mind
politikai tevékenység. Az Eurobarométer legfrissebb jelentései azt mutatjak, hogy
az EU polgdrai a migraciot a tarsadalom egyik legfontosabb kihivasanak tekinti: ,A
bevandorlas és a terrorizmus egyértelmdlen az EU-n belili f6 aggodalmak” - allitja
az Eurobarométer 88 (2017), mig a Migracidoval Foglalkozd Kozvélemény
Megfigyel6kdzpontja ramutat. hogy az eurdpaiak jelentfs részének negativ
érzései vannak az ,,EU-n kivuli emberek bevandorlasa” irant.

Paola Parmiggiani elmagyardzza, hogy a kdzvélemény, a médiumok és a politikai
kdzvélemény ,altalaban id6ben atmeneti vonasokat tulajdonit a migracios
jelenségnek, ,a bevandorldk szinte lathatatlan személyekként jelennek meg,
Lkétszeresen hianyzd” személyekként (Sayad 2002), akiknek nem kell gondolniuk
az , OGket atmenetileg “befogadd orszagok jovéjére, és akik torténete,
élettapasztalata és kompetenciaja masodlagos; alacsonyabb iskolai végzettséggel
rendelkeznek, alacsony értelmi képességgel, és azért hagytak el orszagukat, mert
nem voltak megfelel6ek a képességeik. "A kommunikaciés kampanyoknak az
ellenkezd Gzenet kozvetitésére kell torekednilk, és vilagossa kell tennilk, hogy a
migransok Uj tagjai lehetnek a tarsadalomnak. Parmiggiani ramutat, hogy a
tarsadalom minél tobbet fektet be a bevandorlék befogadasaba, annal konnyebb
egy moralis teret kialakitani, ahol a bevandorldk konnyebbséget jelentenek az ott
él6k szamara, és nem nehézséget.

[1] Eurobarometer 88, First Results, December 2017,
https://ec.europa.eu/commfrontoffice/publicopinionmobile/index.cfm/Survey/qgetSurveyDetail
/surveyKy/2143.

[2] Observatory of Public Attitudes to Migration, http://www.migrationpolicycentre.eu/opam/.

[3] P. Parmiggiani, « La comunicazione sociale su migrazione e rifugio in Italia » in Africa e
Mediterraneo, n. 82, 2015, p.

(4). Translation by Africa e Mediterraneo.
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Masrészrél alapvetd fontossagl, hogy szem el6tt tartsuk a kerdlendd
kockazatokat. Paola Parmeggiani hangsulyozza, hogy a munkaerdpiaci
beilleszkedés kérdésével kapcsolatos kommunikaciés kampanyok ne a
bevandorldk képviseletét lassak el, ahogy ezt t6lik elvarjak. Ha ezt teszik, akkor
ahelyett, hogy a bevandorlékrdl kialakult képet valtoztatnak, ismételten
hozzajarulnak a bevandorldkkal kapcsolatos sztereotipidk erésodéséhez.

A szerz8 e helyett inkabb a figyelemfelkeltd kampanyok erejére hivja fel a
figyelmet, amelyek a menekulteket , olyan emberekként jelenitik meg, mint mi
(szakemberek, tanarok, mdUvészek, tuddsok, munkasok, mezbgazdasagi
termel6k), azzal a kalonbséggel, hogy kénytelenek voltak elmenekilni
otthonukbdl, foldjukrdl, haboru és uldoztetések miatt. Azok az emberek, akik
beilleszkednek a tarsadalmunkba, hozzajarulhatnak a gazdasagi, kulturalis és
tarsadalmi novekedéshez, és akik tekintélyt adhatnak annak az orszagnak,
amelyek - menedékjogot adva - lehet8séget adtak nekik."

[5] Ibidem, p.7

A torténetmesélés célja: emberi arcot adni a torténéseknek, szamoknak és
adatoknak

A sajtékozlemények inkabb pusztan demografiai jelenségként kezelik a migraciot:
az orszaghba érkezd emberek tengereit, amelyeket gyakran a lakossag jolétét
fenyegetéként abrazolnak. A torténetmesélés elsésorban azokrol az emberekrdél
nyujt képet, akik a szamok mogott allnak. Nem varatlan, veszélyes idegenek
tomegérél, hanem egyeduldlld sorsokrdl, akik az életlket alapvetéen
megvaltoztatd utazason mentek keresztil, menekiltek a haborutol, az erészaktadl,
a kemény gazdasagi kortlményektdl, vagy pedig jobb jovét keresnek maguk és
csaladjuk szamara. Arc és egy torténet bemutatasa az elsé kulcsfontossagu lépés
az empatia felkeltéséhez a fogado kozosseg korében.

Példak
A bevandorlék emberi arca

MIGRACIO, HAMTERGRUND ZUSAMMENLEBEN: VORDERGRUND, Innsbruck,
Németorszag

https://www.clarinetproject.eu/nominee/migrationshintergrund-
zusammenleben-vordergrund/

Innsbruck varosa a sokféleség bemutatasa érdekében népszer(sitette a Tyrol
kidllitast, amely a helyi lakosokat mutatja be minden évben. A tiroliak mind
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bevandorlé hattérrel rendelkeznek, mint k6z6s vonas. A portrék elején az adott
személy torténete lathatd, akinek arcképe a foté hatoldalan lathato, lly modon a
latogatok el8szor a torténetet olvassak el, és csak azutan latjak a f&szerepld
portréjat. A kiallitas a tiroli sokszinlségre 0Osszpontosit, és célja annak
bemutatasa, hogy a migracio milyen modon része Tirol torténelmének.

(fotd beszurasa + storia)

#photography #storytelling kiallitas

#fotozas #tortenetmeseles

Az empatia fejlesztése

A TAVOZAS TORTENETE, Romdnia
https://www.clarinetproject.eu/nominee/stories-of-departure/

A liceuli ,Johannes Honterus” hallgatdi az eurdpaiak jelenlegi mozgdasainak
megértésének nehézségeivel szembesulltek. Az ERASMUS + projekthez vald
csatlakozassal, amely az oktatds szerepét kutatja a tarsadalmi integracid és
megértés elémozditasaban, az iskola ugy dontdtt, hogy megvizsgalja a jelenleg
Romaniaban él6 bevandorlék és menekulltek valos helyzetét. A hallgatok és a
tanarok egy csoportja figyelemfelkeltd kampanyt dolgozott ki errél a kérdésrdél
azzal a céllal, hogy tajékoztasson masokat, illetve az empatidat és a
megértést fejlessze a lakossag korében. A ,Miért vandorolnak az emberek?”
kérdés all a kampany koézéppontjaban. A helyi migransok integracios kozpontjaval
egyUttmdkodésben két sziriai menekllt megosztotta tapasztalatait a hallgatokkal,
akik el6zetesen Osszegydjtott kérdéseket tettek fel és rovid interjut készitettek a
két vendéggel.

#youth #education #storytelling #refugees
#fiatalok #oktatas #tortenetmeseles #menekultek
A migransok bekapcsolasa a kampany elsédleges szereplGi korébe: targytdl alanyig

A migraciordl széld hatékony, hiteles kampany érdekében be kell vonnunk a
f6szerepl6ket, magukat a bevandorlékat. Paola Parmiggiani emlékeztet
bennlnket arra, hogy a munkaerdépiaci beilleszkedés kérdésével kapcsolatos
kommunikacios kampanyok ne a bevandorldk képviseletét lassak el, ahogy ezt
t6luk elvarjak. Ha ezt teszik, akkor ahelyett, hogy a bevandorldkrdl kialakult képet
valtoztatnak, ismételten hozzajarulnak a bevandorlékkal kapcsolatos
sztereotipidk erésodéséhez. (Adichie Chimamanda 2009). Ezért alapvetd
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fontossagu ,lehet8séget biztositani a masiknak arra, hogy dnmagat képviselje”,
ami szimbolikusan azt jelenti, hogy elismerjik személyét, mint a jogok (és
kotelességek) visel§jét és a pozitiv valtozasok potencidlis szerepldjét, a tarsadalmi
fejl6dés résztvevdjét. “Majd folytatja:,, A bevandorlét targybdl aktiv alannya kell
alakitanunk egyuttérzéssel, toleranciaval, befogadassal. Ez a helyi szint( részvétel
kalonféle tevékenységekkel megkonnyithetd, beleértve fdokuszcsoportokat,
mUhelyeket, Otleteket és online részvételt a kozosségi médian keresztul.

me, néhany tipp a migransok elkdtelezettségének hatékony kezelésére:
Elfogadd nyelvi megkdzelités

A nyelvi akadalyok lehetnek az elsd problémak, amelyek nehezitik a bevandorlok
részvételét a helyi kezdeményezésekben. Ennek lekliizdésére tobbféle maodja is
van. Forditsa le kommunikacios anyagait a helyi bevandorldk altal leggyakrabban
hasznalt nyelvekre, mlkodjon egyltt nyelvi kdzvetitékkel, biztositson lehetdséget
a bevandorldok szamadra a sajat nyelvik hasznalatara a tervezett tevékenység
soran, valasszon nem verbadlis kifejezési mdédokat (fényképezés, rajz, vided stb.)

Példa
8 TORTENET 8 ARC LUSTENAU-BOL, Ausztria - Nyilvdnos események kategéridja
https://www.clarinetproject.eu/nominee/8-stories-8-faces-from-lustenau/

Nyolc 13 és 17 év kozotti bevandorld, akik Lustenauban (Nyugat-Ausztria) élnek,
rovid torténetet irtak élettkrél. Céljuk a bevandorld fiatalok sokszinlségének
tudatositasa volt.

Bar akarmilyen nyelvet valaszthattak, mindegyikik ugy dontott, hogy németl
fejezi ki magat. A torténetek olyan valtozatosak, mint maguk a fiatalok.
Unnepekrdl, hataridés utgyekrél, otthonrdl, haborurdl, gyermekkorokrdl,
csaladrol és barataikrol beszélnek. Az eredményeket - professzionalis portrék
sorozatat €s a torténetet - kiallitottak és kozzétették a helyi médiaban.

#photography #storytelling #public space #youth #workshops

#fotozas #tortenetmeseles # nyilvanoster #fiatalok #workshop #muhelymunka
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Pontosan hatdrozza meg a célt, és tervezzen befogadd tevékenységeket

Ne kovesse el ugyanazt a hibat, mint amely ellen harcolni akar! A bevandorlék”
nem egyedulallo, nagy, homogén massza. Kit akar igazan bevonni? Szanjon idét a
célok pontos meghatarozasara, figyelembe véve az aldbbiak valamelyikét:
szarmazasi orszag / régié, nem, kor, szakma, iskolai végzettség, érzések és
érdekek, migracidés ut, a fogadd orszagban vald tartdzkodas id6tartama. A
kovetkezd |épés egy biztonsagos hely megteremtése és egy alkalmi tevékenység
elinditasa, mikozben vegye figyelembe a célcsoport jellemzdit a széles korl
részvétel 6sztonzése érdekében. Példaul tervezzen foglalkozast a bevandorld nék
szamara annak érdekében, hogy lehetévé tegyék szamukra, hogy szabadon,
dncenzura nélkil kifejezzék magukat.

A cél meghatarozasanak olyan kérdést kell a fokuszba tenni, amelyet
folyamatosan figyelembe vesz majd a kampany fejlesztése soran, a helyi szint(
részvételtdl kezdve egészen addig a pontig, amikor kivalasztja kommunikacié
végsé céljait.

Példa
A GYERMEKEK TORTENETEI A VILAG KORUL, Casoris, Szlovénia

https://www.clarinetproject.eu/nominee/stories-of-children-from-around-the-
world/

A Casoris egy szlovén online portal gyerekeknek. 2015 6ta m(ikodik, és célja, hogy
id6szer(, relevans hireket szolgaltasson a gyermekek és tanarok, valamint a szul8k
szamara. A, A vildg minden tajarél szarmazo gyermekek torténete” projekt (2018)
az Ujsag egyik kezdeményezése, amelynek célja a kiulonféle nemzetiségek és
etnikai csoportok, menekulltek és bevandorlék elfogadasanak és tiszteletének
el6mozditasa és integracidoja a pozitiv torténetmesélés révén. Szlovénidaban
szerzett tapasztalataikat a ,Stories from the world” projektet a Szlovén
Kommunikacios Hivatal (UKOM) tamogatja.

#storytelling #children #education #journalism #video

#tortenetmeseles #gyermekek #oktatas #ujsagiras #video
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Haszndlja a mivészetet!

A movészetnek kettdés funkcidja van. El6szor is kivald modszer a migransok
szabadid@s tevékenységekbe torténd bevonasara, mikdzben a kampanynak egy
erds alapot ad. Masodszor, a m(vészet az egyik leghatékonyabb mddja a
kozonség érzelmeinek felébresztésére, amely el@segiti a migransok és a befogadd
tarsadalom kozotti k6zos hang megtalalasat. Hasznaljon mindenféle mvészeti
eszkdzt: a lehet&ségek tdrhaza végtelen! Erdemes szakemberekkel
egyuttmdkodnie, akik segitenek megtalalni az Uzenet célba juttatdsdnak innovativ
modjait.

Példa
Egymillié torténet — Ko6zosségi média kategoria

https://www.clarinetproject.eu/nominee/a-million-stories/

AMillié torténet egy interkulturalis torténetmeséld (storytelling) projekt, melynek
célja az interkulturalis sokszinliség tiszteletének el@segitése, mindenki altal
felismerhetd hétkdznapi torténetek altal. A projektben egy emberi torténeteket
bemutatod online konyvtarat hoztunk létre, 650 szlrés nélkil ismertetett sztorival,
olyan menekultektdl, akik az utobbi években érkeztek az EU-ba. Ez a kdnyvtar
Eurépaban jelenleg elérheté legnagyobb meneklltektdl szarmazd személyes
beszamoldkat tartalmazd cenzurazatlan gyljtemény. A projektet az EU Kreativ
Eurdpa Programja tarsfinanszirozza.

#drawing #video
#rajz #video

BEVANDORLOK — EGY KEP TOBBET MOND EZER SZONAL (Ciprus) — Nyilvanos
események kategdria — kilon elismerés

https://www.clarinetproject.eu/nominee/immigrants-a-picture-is-worth-a-
thousand-words/

Az Apostoli Loucas Lyceum hallgatéi kozosen készitettek mivészetialkotast: olyan
szobrokat, melyek veszélyes hajokon életlket kockdztatdé bevandorldkat
abrazolnak. Szimbolikus gesztusként a szobrokat a tengerparton allitottak ki.

A projekt célja, hogy felhivja a figyelmet arra, hogy a migransok mekkora
kockazatot kénytelenek vallalni, amikor egy szebb jov6é reményében
megprobaljdk megvaldsitani almaikat. A projekt célja tovabba az allampolgarok
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oktatdsa és bevondsa a tarsadalmi igazsagtalansagok enyhitésébe, mint amilyen
példaul a migransokkal szembeni helytelen banasmaod.

#art #public space #sculpture #education
#mdveszet #nyilvanostér #szobor #oktatas

A CLARINET projekt szilardan hisz abban az er6ben, mellyel a mdvészet az
embereket meg tudja szdlitani. Ezért a 8 projekt megvaldsitasi tertletén 8
mUvésztelepet hozunk létre, annak érdekében, hogy olyan innovativ, ad hoc
mUvészeti anyagokat dolgozzanak ki, melyeket a migracié pozitiv
torténetmesélésének helyi nyilvanos kommunikacidos kampanyaiban lehet
alkalmazni. Ezt a tevékenységet a Jeunes Créateurs de I'Europe és a Méditerranée
biennalé (BJCEM, Eurdpa és a Foldkozi-tenger fiatal alkotdinak és mUivészeinek
biennaléja) fogja vezetni, amely 18 orszag 52 tagjabol all, és kulturdlis
intézményeket, valamint figgetlen szervezetek tomorit.

Hasznalja a humort!

Mivel a zart hatarok atlépésének kisérletében elhalalozott migransok szama
tovabbra is nd, a migracio kérdésérdl torténd vita hangvétele is jellemzben
szomoru. Ennek eredményeként a humor hasznalata a migraciérdl szolo
kommunikacios kampanyban nem egyszer(, mivel sokan helytelennek és
érzéketlennek tekinthetik. Az Eurdopaba érkezd migransok emberi mivoltanak
bemutatasa érdekében a humor azonban egyarant lehet merész valasztas és
nyerd stratégia a szélesebb kozonség eléréséhez. Egyrészt az irdnia kivald eszkoz
lehet az ellentmondasok hangsulyozasara, amikor a gy(ilolet-beszéd leklzdéséért
dolgozunk. Masrészt a konnyed és vicces tartalmakat gyakrabban osztjak meg,
vagyis nagyobb eséllyel jut el szélesebb kdzonséghez.

Példa

ANTI-PLETYKA KAMPANY, Spanyolorszag
https://www.clarinetproject.eu/nominee/anti-rumours-campaign-2/

,Ne hagyd, hogy a pletykak megbetegitsenek. Oltasd be magad ”- mondja annak
a korhdznak a bejaratanal zajlo kampany, ahol olyan pletykdk terjednek, amelyek
a bevandorlék egészségligyi rendszerrel torténd visszaélését erdsitik. A kampany
célja egy orvosi vizsgalat és oltasi szerepjatékon keresztlli szemléletformalas.
Minden egészsegligyi dolgozonak és jarokeldnek egy “anti-pletyka oltast” adtak
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be, amely pontos tényeket tartalmaz, és cafolja a pletykdkat. A hamis informaciok
elleni ,oltéanyag” ironikus modszere sikeres stratégianak bizonyult, amely
lehet8séget kinal az embereknek az elSitéleteikkel torténd szembenézésre.

#humour #public space #prejudice
#humor #nyilvanostér #elGitélet

6. Webes és kbézdsségi média kampdanyok

A webes és a kozosségi média egyre kozpontibb szerepet toltenek be a
kommunikacios kampanyokban. Megkilonboztetd jegytk, hogy teljesen
demokratikusak. Barki létrehozhat egy Facebook oldalt, egy Twitter fiokot vagy
egy Instagram profilt stb., és ingyenesen megkezdheti a tartalom kdzzétételét.
Ennek ellenére ennél tobbre van szikségiink, hogy kitlinjink a tomegbdl, és
sikeres kampanyt dolgozzunk ki. Az ebben a kategdériaban a CLARINET-dijhoz
benyujtott 18 kampany kozUl az aldbbiakat tartjuk kiilondsen érdekeseknek.

Tények ellenGrzése a hamis hirek cafolasa érdekében

Bar az empatia és az érzelmi bevonddas kulcsfontossagu, a tényekre alapozott
kommunikacio és adatok hasznalata tovabbra is az egyetlen mdédja annak, hogy
hatékonyan cafoljuk a bevandorlok rdgalmazdsat célzd hamis informaciokat és
megbélyegzé hireket. Mikozben azt latjuk, hogy a nem etikus Ujsagiras egyre
inkabb terjeszti a bevandorldkkal szembeni gy(loletet és ellenallast az interneten,
kilonodsen a kozosségi médiaban, a megoldas a célzott informacid kidolgozasa, az
igazsag helyredllitdsa és kozzététele lehet.

Példa
#ATUREMRUMORS
https://www.clarinetproject.eu/nominee/aturemrumors/

Ez a kampany a barcelonai varosi tanacs altal létrehozott pletykak elleni halézat
egyik kezdeményezése. Célja, hogy a kozOsségi haldzatokon és a barcelonai
lakosok korében egyarant terjedd, a pletykakat taplalo, sztereotipiakat, félelmet
és bizalmatlansagot er@sit6 rasszista diskurzusra reagaljon. A kampany olyan Uj
narrativak felépitésére tesz kisérletet, amelyek interkulturalis és szektorkdzi
szempontbodl tekintenek az aktivistakra és influenszerekre, és azon diszkriminativ,
rasszista pletykak és sztereotipidak leleplezését célozza, melyek szarmazasuk,
vallasuk stb. miatt érintenek faji csoportokat.
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#social media #fact-checking #stereotypes
#kozosségimédia #Htényellenbrzés #sztereotipiak

Az interneten terjed@ odriasi informacids valasztéknak kdszonhet8en a fé kihivas,
mellyel kampanyanak szembe kell néznie, az azért vald harc, hogy kitlnjon.
Hogyan sikeril |étrehozni olyan meggy6z48 tartalmat, amely kiemelkedik a tobbi
hir kozul, és amelyet a célkdzonség egy masodpercen belil tovabbad? Kozismert,
hogy ahhoz, hogy a kozosségi média felhasznaldihoz eljusson az Uzenet,
tiszteletben kell tartani a kozosségi média nyelvét. Olyan tartalmat kell [étrehozni,
amely kdnnyen megoszthatd és filbemaszd ahhoz, hogy viralissa valjon (a viralis
sz6 terjeddt jelent). Ez lassan, de biztosan segit felépiteni a kampany kozonségét.
ElBszor is, haszndljon multimédia tartalmat: képeket, videdkat, dalokat,
,mémeket”. [rasos tartalom hasznalatakor maradjon révid. A hosszu és kifinomult
hozzaszolasok ritkan vonzzak az olvasd figyelmét a kozosségi médiaban. A
Facebook nem a megfeleld helye egy Osszetett elemzés vagy irasos torténet
kozzétételére. Legyen tOmor és térjen a lényegre. Iranyitsa a felhasznaldit a
webhelyére vagy az On &ltal szervezett esemény linkjére.

Pelda

AZ EN HELYEM, Spanyolorszag (kilon elismerés, Web és kdzdsségi média
kategoria) #zene

https://www.clarinetproject.eu/nominee/mi-lugar/

Az Asociacion Garaje altal készitett ,Mi Lugar” kampany hajléktalan, bevandorlo,
18 és 25 év kozotti fiatalokrol szol, akik a Juan Luis Vives hajléktalanok
dnkormanyzati menedékhazaban, Madridban élnek. A program a fiatalokat vonja
be a rap zenével foglalkozd specialis mihelymunkakba, és rap zenével, videoklip
készitésével lattatja a bevandorld fiatalok el6tt allo akadalyokat, ideértve a nyelvi
nehézségeket és a bevandorlas kordlményeit, valamint kiemeli a zene, kilondsen
a rap iranti lelkesedést, mint er8sséget.

A projektet a madridi &nkormanyzattal (Area de Gobierno de Equidad, Derechos
Sociales y Empleo) egylttmd{kodve hajtottak végre.

#youth #music #workshop #video

#fiatalok #zene #workshop #muhelymunka #video
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7. Hagyomadnyos média kampdnyok

A CLARINET-dijhoz benyuljtott palyazatok kozil a hagyomanyos média
kategoridban nyudjtottak be a legkevesebb palyazatot, mindodssze négy kampanyt.
Ennek egyik lehetséges magyardzata a webes és kozosségi média fejlédése, amely
annyira konnyen hozzaférhet§ mindenki szamara, hogy fokozatosan
elhomalyositotta a tobbi csatornat. A hagyomanyos média kampany azonban
nagyon fontos elénydkkel bir, melyeket nem szabad figyelmen kivil hagyni. Az
egyik épp a hagyomanyos média ritka hasznalatara vonatkozik: mig a web és a
kdzdsségi média ,autdpalyava” valt, amelyen keresztlil minden iranyba dramlik az
informacio, kampanyanak lathatdsaga épp a hagyomanyos meédiaban lehet
jelentds. Mig a kozosségi média altalaban, ha nem kizarélagosan, azon kdzdnség
elérésére korlatozddik, akik vélhet8en egyetértenek Onnel, addig a hagyoményos
meédia lehetvé teszi, hogy szélesebb és sokrétlibb réteget érjen el, példaul a TV
vagy radio csatorna mar meglévd célcsoportjat.

Hasznalja a nyilvanos tereket!

Ha Ugy dont, hogy kampanyat ,offline” tervezi, akkor az egyik alacsony
koltségvetésl és figyelemfelkeltdé modszer a varos nyilvanos tereinek hasznalata,
példaul nyomtatott plakatok kihelyezésével. Hirdesse kampanyat olyan helyeken,
ahol az emberek lathatjak, zsufolt helyen és tomegkozlekedési eszkdzokdn,
valamint kilsé kerlletekben is. Ha széles célkdzdnség szamara kild Uzenetet,
akkor valdszin(ibb, hogy azokat az allampolgarokat is eléri, akiknek az el8itéleteire
leginkabb reagalnia kell. Lehet, hogy nem azonnal allnak készen a sztereotipiaik
feladasara, de lehet8ség nyilhat a szembesitésre és vitak inditasara.

Pelda

AZ ELOITELET NEM AD LEHETOSEGET - Interface Bécs - Bécs Onkormanyzata
(Hagyomanyos média kategdria nyertes)

https://www.clarinetproject.eu/nominee/give-prejudice-no-chance/

A kampany 2015 oktéberében kezdddott, egy kreativ projekt folytatasaként az
ujonnan letelepedett fiatalokkal, akik az Interface Wien elnevezés( alapfoku
oktatasan vettek részt.

A program kapcsan keészult fényképeket Bécs kulonféle nyilvanos helyiségeiben
allitottak ki, és 2015 oktoberében néhanyukbdl posztert készitettek. A plakatot
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Bécs szerte kb. 350 iskolaban terjesztették. A poszterekre folyamatos a kereslet,
és eddig tobb mint 2000 poszter talalt gazdara.

#youth #public space #photography #education

# fiatalok# nyilvanoster # fotozas #oktatas

Hasznaljon helyi vagy alulrél szervez6dd kommunikacids csatornakat!

Uzenetét nem feltétlenil kell a nemzeti TV-n vagy radion keresztiil kdzvetitenie,
ahhoz, hogy célba érjen. Eppen ellenkez6leg, néha hatékonyabb egy kisebb,
kivalasztott néz8i célcsoport vagy hallgatdsag elérése. Fontolja meg a helyi radio-
vagy TV-csatornak hasznalatat, mely lehetévé teszi, hogy a lakosok legfébb helyi
kihivasaira fokuszaljon. Alternativ megoldasként a tematikus csatornak vagy
programok lehetdséget nyudjtanak a kommunikacid megcélzott kdzonséghez
torténd igazitasara.

Pelda

REPULESIRANYITAS — KISEBBSEGI RADIOMUSOR (Slovenia)
https://www.clarinetproject.eu/nominee/flight-control-minority-radio-show/

A Repulésiranyitas radiomUsor 2012 6ta népszerUsiti a délkelet-eurdpai kulturak
kozotti kritikus parbeszédet. Informaciot nyujt az ex-jugoszlav halado, alternativ
és underground kulturarol, és el@segiti a sztereotipiakon és a hagyomanyos
gondolkoddson tulmutatd nyitott és kritikus nézeteket. A Repulésiranyitas a
kisebbségek és a bevandorlok problémaival is foglalkozik, hogy ez altal
hangsulyozza jogaikat a szlovén tarsadalomban. Vasarnaponként a
Repilésiranyitds a Student radidban él6 adassal jelentkezik, amely az egyik
legrégebbi flggetlen és nem kereskedelmi radid csatorna Eurdpaban. A
Repilésiranyitas a ,Danilo Kis” szerb kulturalis kozpont égisze alatt m{kodik, és a
Szerb Koztarsasag Kulturalis Minisztériuma, a Régio Diaszporajanak és Szerbeknek
EgyUuttmdkodeséért Felel6s Hivatala és a Szlovén Koztarsasag Kulturalis
Minisztériuma tamogatja.

#radio #youth #students #culture #stereotypes
#radio #fiatalok #diakok #kultraur #sztereotipiak

8. Nyilvdnos eseményeken keresztiili kampdnyok
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A nyilvdanos események kategoéria rendkivil népszer(i volt a részvétel
szempontjabdl, 31 kampanyt nyujtottak be itt. Ez a nyilvanos eseményeken
keresztil kidolgozott kampanyok sokféleségét bizonyitja, és arra utal, hogy az
innovativ és sikeres kampanyok megvaldsitasara sokféle lehet8ség van.

Kampanya soran célozza a bevandorldkat és helyi lakosokat egyarant

Kilonféle események idealis alkalmak lehetnek a helyi kozdsség és a bevandorlok
kozotti kozvetlen parbeszéd és taldlkozas elésegitésére, sztondzve Gket egymas
megismerésére és a sztereotipidik leklzdésére. A szervez6knek vonzd
formatumokat kell kidolgozniuk, amelyek figyelembe veszik a kilonb6zd
célcsoportok igényeit és elvarasait, és amelyek a sport, a mlvészet, a f6zés vagy
akar a jaték révén kozos alapot nydjtanak a résztvevék szamara.

Pelda

MENEKULT VILAGNAPI FESZTIVAL, Ciprus
https://www.clarinetproject.eu/nominee/3rd-annual-world-refugee-festival/

A Larnakaban rendezett 3. Menekdilt Vildgnapi Fesztival 2019. junius 25-én
valdsult meg. A fesztivalt Larnaka Onkormanyzata, az Open Society és az OASIS
szervezték. A Menekiltek Vilagnapjanak Fesztivalja fontos esemény volt, amely a
ciprusiak és a ciprusi menekilltkozosség  kozotti  egyuttmUkodésre
dsszpontositott. Egy kulturdlis és etnikai szempontbdl sokszinl csoport taldlkozott
az Unnepen, kulonféle programokon vettek részt: példaul vildgzene, szinpadi
el6adasok, kézmdlvesség, jatékok és kulonféle kulturak ételeinek készitése,
melyeket 11 kilonb6z8 orszag menekiltjei készitettek. A nap végére az egység,
az elfogadas és a szolidaritdas légkore tapinthatd és minden jelenlévé altal
érzékelhetd volt.

#art #music #festival #workshops #refugees

#muveszet #fesztival #workshopok #menekultek

A bevandorldk k6z6sségének megerdsitése

Az integracié nem jelent asszimilaciot: a bevandorldktdl nem szabad elvarni, hogy
feladjak sajat kulturdjukat és identitasukat, hogy teljes mértékben atvegyék a
befogadd tarsadalom szokdsait. Eppen ellenkezéleg, az integracid taldlkozast,
interkulturalis cserét jelent. A nyilvanos eseményeken alapuld sikeres kampanyok
kulcseleme az a képesség, amellyel felhatalmazzuk a bevandorlé kdzdsségeket,
és, amelyek hangsulyozzak az egyre valtozatosabb tarsadalmainkhoz vald értékes
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hozzajarulasukat. A kezdeményezéseknek lehetéséget kell biztositaniuk a
bevandorlé kdzdsségek szamara, hogy megosszak a sajat kulturajuk, vagy, ha
szivesen teszik, személyes Utjaik elemeit, mikdzben arra kell 6sztondznilik a helyi
kozosséget, hogy kivancsi és nyitott legyen. Ezzel megvaltoztatjuk a fogadd és az
Ujonnan érkezd kozotti kapcsolatot, és lehetévé tesszik a bevandorldk szamara,
hogy valéban otthon érezzék magukat. A bevandorlok meger@sitése soran az
altaluk kinalt dsszes eréforrast ki kell hasznalni. Arra kell dsszpontositani, hogy a
tarsadalomban, amelyben élink, megosszuk a felel@sséget, valamint tudatositsuk
a jogokat és kotelezettségeket.

Példa
NY(LT MECSET, Torino, Olaszorszag
https://www.clarinetproject.eu/nominee/open-mosque/

A Nyilt Mecset olyan esemeény, amely minden évben Ramadan hdnapjaban zajlik
Torino varosanak tamogatasaval. Ekkor Torino dsszes iszlam kdzpontja megnyitja
kapuit vezetett latogatasokra és Iftar-vacsorara. Az esemény f6 célja az iszlamrol
és a mecsetekrél szolo sztereotipiak és elGitéletek lebontasa, valamint a
szomszédsagi kapcsolatok erdsitése. Emellett arra torekszik, hogy tajékoztassa a
kdzdsség képviseldit, valamint javitsa a kozosség képviseldi és a koztisztviselbk, a
rendérok, nék, a vallasos érdekelt felek és a politikai dontéshozok kozotti
kdlcsonos bizalmat és egymas megismerését.

#public space #lslam #interreligious dialogue #interculture

# nyilvanoster #lslam # vallaskoziparbeszed # interkulturalis

Hasznaljon szerepjatékot az empatia erdsitésére!

A jaték (kulonosen a szerepjaték) a szemléletformalas olyan vonzd és neveld
modja, mely az emberek bevonddasat és az empatia kialakulasat segiti el6.
Lehetdvé teszik, hogy a résztvevlk belehelyezkedjenek a bevandorldk helyzetébe,
arra  0sztonozve OGket, hogy megtapasztaljak azokat a kihivasokat és
nehézségeket, melyeket a bevandorldk a sajat orszagukban, a menekdlés soran,
majd az Eurdpaba vald érkezésiikkor atélnek.

Példa
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MENEKULES ES REPULES
https://www.clarinetproject.eu/nominee/escape-and-flight/

A Menekilés és repllés egy olyan oktatd jaték, amelynek célja, hogy a szlovén
fiatalokat a menekilltek valdsaganak megismerésében segitse. A résztvevék
megértik a menekilltek indokait otthonaik elhagyasara, és a menekultekrdl
alkotott elképzelésik atalakul. A ,nem ismerem és félnem kell tdle”
menekiltekbdl olyan megérthetd személyek valnak, akikhez tudnak kapcsolodni,
és, akiket a fiatalok el tudnak fogadni. A jaték a fiatalok menekultekrdl alkotott
nézeteit kivanja atalakitani egy kiltéri “menekil8szoba” segitségével. A jaték
alapjaul egy afganisztani menekllt valdodi repllé Utja, egy dél-szudani fiatal
menekilt tandvallomasa és egy csoportos beszélgetés szolgal. A projektet a
Szlovén Kormanyzat Kommunikacids Hivatala finanszirozza.

#education #games #roleplay #refugees
#Hoktatas #jatekok #szerepjatek #menekultek
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